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COM DESTAQUE PARA O VALE DA SEDA, NO PARANA, BRASIL E O MAIOR PRODUTOR DA
MATERIA- PRIMA DO OCIDENTE. NO ENTANTO, QUASE 100% DO VOLUME E EXPORTADO
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Expoente do mercado de luxo
mundial, a francesa Hermes usa
apenas a seda brasileira para pro-
duzir os famosos lencos e grava-
tas, desejo que vende nos 48 pai-
ses onde tem lojas. Para bom en-
tendedor, tamanha exclusivida-
de credencia a exceléncia da ma-
téria-prima produzida aqui des-
de o Império, quando dom Pedro
relegou aos imigrantes japoneses
alicenca para trabalhar o fio pro-
duzido pelo bicho-da-seda (o que
trouxe para a entao colonia uma
tecnologia de ponta). Curiosida-
de vem do fato de desde aquela
€poca a fama do produto crescer
mais 14 fora do que em solo na-
cional - trajetoria em muito jus-
tificada por questoes como pre-
co do tecido, falta de incentivo
fiscal, concorréncia e outros en-
traves. O resultado é que hoje
pouca gente sabe da existéncia
dessa cadeia produtiva que gera
emprego e renda para agriculto-
res, artesaos, industria e confec-
coes do pais, e poucas grifes na-
cionais usam a matéria-prima
para agregar valor aos seus pro-
dutos de moda.

No entanto, pesquisadores e
produtores locais tentam alavan-
car o segmento por meio de re-
des de cooperacao, desenvolvi-
mento do design em torno da
produgcao artesanal, introducao
de novos conceitos, como a indi-
cacao de procedéncia de origem
para o fio brasileiro. Em iniciati-
vas que também envolvem desfi-
les em eventos importantes, co-
mo a Sao Paulo Fashion Week
(SPFW), eles fiam um capituloim-
portante da cena téxtil brasileira
com o objetivo de ajudar a mudar
os rumos dessa historia. “O Brasil
€ o segundo maior exportador de
fio de seda do mundo, sé perde-
mos para a China. Entao, nao é
exagero dizer que dominamos a
producao ocidental”, revela Joao
Berdu Garcia Junior, presidente e
fundador do Instituto Vale da Se-
da, empresa que surgiu como
uma incubadora tecnoldgica da
Universidade Estadual de Marin-
ga (EAD, Parand) e hoje trabalha
para promover a uniao, o desen-
volvimento e o fortalecimento da

fatores que fazem da matéria-
prima brasileira uma das mais
especiais do mundo. A comecar
pela origem genética do bicho-da
-seda, “importado”. “A Bratac,
maior empresa de tecelagem de
seda no pals, pertence a imigran-
tes japoneses que introduziram
aquium banco de racas puras, hi-
bridos que sao entregues aos
agricultores locais. Essa comuni-
dade, formada por cerca de 2 mil
familias residentes em 174 muni-
cipios do Vale, cultiva os insetos
alimentado-os com folhas de
amoreiras organicas e tem a pre-
missa de ‘devolver  apenas os ca-
sulos perfeitos para a fabrica. Va-
le dizer que cada um gera, em
meédia, 1, 2 mil metros de um
unico fio, e que as mdquinas che-
gam a desenrolar cerca de 900
metros de filamento continuo
(sem arrebentar). Reside ai a qua-
lidade da seda brasileira. Ha, ain-
da, a espessura especial: 10 fios
juntos ainda sao mais finos que
um fio de cabelo, o que indica re-
sisténcia e delicadeza de toque”,
detalha.

Oespecialista destaca ainda as
caracteristicas do terroir para-
naense para o sucesso do cultivo
do bicho-da-seda no Brasil. “Um
dos nossos objetivos ¢ a indicacao
de procedéncia de origem da se-
da brasileira (tipo de selo de qua-
lidade que atesta a exceléncia e a
singularidade da producao). Dife-
rencial conquistado devido as fa-
voraveis condicoes climdticas, de
solos, do regime de chuvas e do
cultivo das amoreiras (instaladas
a parte de outras culturas e sem
uso de agrotoxicos ou defensivos
quimicos na lavoura). Por fim, a
alta tecnologia trazida pelos imi-
grantes japoneses e o treinamen-
to e capacitacao que dispensaram
aos agricultores locais ao longo
dos anos respondem pela quali-
dade superior da seda brasileira.”

Apesar da exceléncia da maté-
ria-prima, o especialista afirma
que a exploracao da seda pelas
confeccoes locais ainda deixa, em
muito, a desejar. “Exportamos
cerca de 90% da producao como
fio de seda, ou seja, vendemos
‘pepitas de ouro brutas no lugar
de joias com design’. Com isso,
perdemos em preco, ndo agrega-

segundo ele, salvo raras exce-
coes, as fabricas de moda (e mui-
tas vezes o publico) nao se dis-
pdem a desembolsar o preco co-
brado pelo tecido de seda, cujo
metro pode chegar a RS 150.

EXPERIENCIA DE CONSUMO No
comeércio internacional, ainda
que o Brasil se destaque como
produtor de seda, o volume pro-
duzido € muito pequeno em
comparacao aos dois grandes
players mundiais. “China e India
respondem por 99% da producao
de seda do planeta. O 1% restante
¢ dividido entre Uzbequistao, Tai-
landia, Brasil e Vietna. Nos respon-
demos por cerca de 0,3% da pro-
ducdo mundial, mas somos o
maior exportador entre os de-
mais paises. Até porque eles nao
exportam o fio e, além de consu-
mir o que produzem, importam
da China para dar suporte as res-
pectivas industrias de producao
de tecidos’, informa Garcia Junior.
Aqui, ele lembra que tivemos
seis grandes empresas de fiacao.
Mas, hoje, resiste apenas a Bra-
tac, com sede em Londrina (tam-
bém no Parana). “A maior parte
da producao é exportada e a Her-
mes € o maior cliente individual
da seda brasileira, matéria-prima
explorada na producao das gra-
vatas e lencos, que chegam a cus-
tar USS 650 a unidade”, afirma.
Aboa noticia é que a partir de
séries de iniciativas, o pesquisa-
dor e apoiadores tém contribui-
do para mudar este cendrio, e fo-
mentar o consumo da seda por
confeccoes brasileiras. “Precisa-
mos transformar o sucesso de
critica em sucesso de bilheteria.
Para tanto, estamos investindo
em divulgacao por meio de des-
files na SPFW (a tecnologia QR
Code leva mais informacoes ao
publico) e em outras semanas
de moda, e conversando com as
confeccoes locais sobre o valor
agregado e diferencial competi-
tivo que a seda confere ao pro-
duto de moda. Apostamos ainda
no publico das novas geracoes
que tem buscado experiéncias
de consumo baseadas em valo-
res como sustentabilidade para
definir uma compra. Com isso,
pretendemos aproximar as con-

cadeia produtiva local. mos valor ao produto. Para pio-  feccoes brasileiras da seda e as-
. R rar, no Brasil, omundo dasedae simdesencadear o maior desen-
PRODUCAO ORGANICA Oenge- o das confeccoes se estranham  volvimento de toda a cadeia

nheiro-agronomo explica alguns

completamente”. Isso porque,

produtiva”, avisa.
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Exemplos de sucesso jd exis-
tem. La mesmo, no Parand, parte
da pequena producao de seda
que fica no pais € matéria-prima
para a empresa O Casulo Feliz
lancar moda. Ha anos, o atelié é
reconhecido por beneficiar o fio
descartado para a exportacao, cri-
ando tecidos autorais por meio de
testes de tecelagem. A experimen-
tacao envolve ainda um verdadei-
ro laboratério de tingimento a
partir de elementos de origem na-
tural, como mate, clorofila, cebola
e café. O proprietdrio do negécio é
Gustavo Augusto Serpa Rocha,
zootecnista e ex-professor de seri-
cicultura (criacao de bicho-da-se-
da) da Universidade Estadual de
Maringa. “A minha histériacoma
moda comecou quando, durante
uma aula pratica, soube que de
2% a 3% dos casulos de seda brasi-
leira tém imperfeicdes e sao des-
cartados pela industria. Ali, tive a
ideia de usar aquele ‘refugo’ na fi-
acdo manual e, assim, com o pen-
samento em sustentabilidade,
ecologia e reciclagem, agregar va-
lor ao produto”. Isso em 1988, ou
seja, ha quase 30 anos.

Para fortalecer ainda mais a
ideia, o empresdrio escolheu
uma regiao carente da cidade de
Maringa para fundar o atelié e
convidou mao de obra local para
trabalhar. Com o tempo, investiu
também na tecelagem industrial.
A principio, o segmento de deco-
racao era o principal cliente, mas
atualmente € a confeccao, que ab-
sorve cerca de 80% do volume
produzido. Ha, inclusive, tecidos
desenvolvidos com exclusivida-
de para grifes de renome interna-
cional, como Osklen e as mineiras
Fabiana Milazzo e Ronaldo Fraga,
entre outras. “Estou desenvolven-
do um crepe de seda com elasta-
no que foge de tudo o que o mun-
do estd fazendo”, exemplifica ele.

Outro cliente é a grife Vanessa
Montoro, especialista em mode-
los de design confeccionados em
croché. “Ha 10 anos, a marca tra-
balha somente com a seda do
Vale, que € de extrema qualida-
de, o que diferencia o nosso pro-
duto e nos credencia como uma
marca 100% brasileira, inclusive
no mercado internacional”, afir-
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ma a diretora de marketing Gio-
vanna Pirozzi. Ela lembra ainda
que valores como sustentabili-
dade e ética nos mecanismos de
producao sao pilares da empre-
sa. Com isso, 0 uso da seda agre-
ga valor ao produto, gera satisfa-
cao e um marketing assertivo
frente ao publico-alvo da grife,
mulheres que valorizam o feito
amao e o tecido natural. “Inclu-
sive la fora”, avisa.

Em tempos de crise economi-
ca como a que o pais atravessa, o
especialista revela que a deman-
da costuma cair. A concorréncia
com produtos de qualidade infe-
rior e mistos também representa
um entrave para o desenvolvi-
mento do polo brasileiro de seda.
Mas, mesmo diante de todos os
problemas, Rocha ndo desanima.
“A seda brasileira € um produto
de exceléncia. Entao, acredito
que temos um tesouro, uma mi-
na téxtil nas maos, uma matéria-
prima de extremo bom gosto,
importante e valorizada no mun-
do todo. Nao existe a possibilida-
de de deixar a peteca cair”.

PATRIMONIO O patriménio téx-
til protegido pelo empresdrio en-
contra mercado também em gri-
fes maiores e que valorizam a ma-
téria-prima como diferencial de
criacoes, bandeira defendida por
projetos como o e-Fabrics, da
Osklen. Nina Braga, diretora do
Instituto-E (bragco da empresa res-
ponsavel pelo programa), destaca
a importancia socioambiental,
econdmica e cultural da iniciativa.
“Nossa missao € promover o de-
senvolvimento sustentdvel da ca-
deia produtiva para que o pais se
torne referéncia mundial em pré-
ticas que interferem decisivamen-
te no futuro da humanidade”.

O projeto, oficializado em
2007, mapeou todo o pais em
busca de comunidades e materi-
ais cuja exploracao objetiva de-
senvolver e fortalecer a cadeia
produtiva e a mao de obra ecoefi-
ciente. Além da seda organica do
Parand, Nina explica que a Osklen
trabalha com pele de peixe (pira-
rucu, na Amazonia e Rondonia),
algodao organico (Paraiba e Cea-
rd), latex (Para), e 1a (Mato Grosso

do Sul). A grife também reapro-
veita couro, algodao reciclado
(em Campinas e em Santa Catari-
na) e malha de garrafa PET. “Ape-
sar dos problemas de escala, sao
produtos artesanais, inovadores,
de extremo valor agregado. O que
falta para que mais empresas
olhem para eles € uma politica
governamental de incentivo, a
exemplo da adotada por paises
como Peru e Turquia, que se tor-
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naram referéncia na producao de
algodao orgénico. Infelizmente,
Vivemos em uma economia acos-
tumada a vender commodities
ou matéria-prima, e nao produ-
tos de design. Com isso, corremos
um risco permanente de perder o
bonde e comprometer o desen-
volvimento de uma cadeia fun-
damental para a sobrevivéncia de
pequenas comunidades, de regi-
oes inteiras, do pais”.
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